Dokument o praksi

Zajednicka komunikacija o zajednickoj praksi:

Razlikovnost — figurativni zigovi koji sadrze
opisne/nerazlikovne rijeci

Institut za intelektualno vlasnistvo
Bosne i Hercegovine



Napomena Instituta:

Ovaj Dokument o praksi pripremljen je u skladu sa Zajednickom komunikacijom o Op¢im praksama za
Zigove koju je izradila Mreza Europske unije za intelektualno viasnistvo (EUIPN) i ima za cilj da pruzi
smjernice za postupke ispitivanja figurativnih Zigova koji sadrze opisne/nedistinktivne rijeCi koje
zadovoljavaju apsolutne osnove za odbijanje iz razloga $to ih figurativni element Cini distinktivnim.
Nakon $to se prilagodi specificnim zahtjevima Instituta za intelektualno vlasnistvo Bosne i Hercegovine,
pruzati ¢e pregled standarda kvaliteta Instituta za zahtjeve primljene elektronskim putem i u stampanoj
formi.

Ovaj Dokument o praksi, nakon njegovog usvajanja na nacionalnom nivou, moze postati javan u cilju
dodatnog povecéanja transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidljivosti za dobrobit ispitivaca i
korisnika.



1. KONTEKST

Uredi za IV Europske mreze zigova i dizajna nastavljaju suradivati u kontekstu Programa konvergencije.
Oni su utvrdili zajedni¢ku praksu u odnosu na slu€ajeve u kojima figurativni zig, koji sadrzi samo
opisne/nerazlikovne rijeci, zadovoljava uvjete ispitivanja apsolutnih razloga jer figurativha sastavnica
ima dovoljan razlikovni karakter.

Ova zajedniCka praksa objavljena je putem ove zajednitke komunikacije sa svrhom dodatnog
povecavanja transparentnosti, pravne sigurnosti i predvidivosti na korist kako ispitivaca tako i korisnika.

Sljedeca su pitanja izvan podrucja primjene projekta:

e Jezitna pitanja: za potrebe projekta zamislite da su verbalni elementi potpuno
opisni/nerazlikovni na vaSem jeziku.

o Tumacenje izjava o ograniCenju odgovornosti: zajednicka praksa ne utjeCe na prihvacanje ili
tumacenje izjava o ograni¢enju odgovornosti ureda za IV.

e Upotreba Ziga (ukljuCujuéi ste€enu razlikovnost i nacin stvarnog koriStenja ziga u trgovanju).

2. ZAJEDNICKA PRAKSA

Sljedecdi tekst sazima kljuéne poruke i glavne izjave o nacelima zajednicke prakse. Potpun tekst moze
se pronaci na kraju ove publikacije.

Kako bi se odredilo je li prag razlikovnosti zadovoljen zbog figurativnih karakteristika ziga, razmatraju
se sljedeci kriteriji:

* Napomena: Znakovi koji sadrze ,Flavour and aroma” traze zaStitu za kavu u razredu 30., znakovi koji
sadrze ,Fresh sardine” i ,Sardines” traze zaStitu za srdele u razredu 29., znak koji sadrzi ,DIY” trazi
zastitu za komplete dijelova za ugradnju u namjestaj u razredu 20., znakovi koji sadrze ,Pest control
services” traze za$titu za usluge uniStavanja StetoCina u razredu 37., a znak koji sadrzi ,Legal advice
services” trazi zastitu za pravne usluge u razredu 45.



U POGLEDU VERBALNIH ELEMENATA U ZIGU

Kriterij Tipografski oblici i font
Zajednicka e Opcenito, opisni/nerazlikovni verbalni elementi koji se pojavljuju u
praksa osnovnom/standardnom tipografskom obliku, stiliziranim (lettering) il

rukopisnim tipografskim oblicima — s tematskim fontovima ili bez njih (masna
slova, kurziv) — ne mogu se registrirati.
Nerazlikovni primjeri:

Fresh Sardine  Fiest Sardine FrEsh SaRdine
Flavour ard eme Flwoun ondl, aroma, Flavsur and 270

e Kada standardni tipografski oblici uklju¢uju elemente grafickog dizajna kao
dijela stilizacije, ti elementi trebaju imati dovoljan utjecaj na zig kao cjelinu da
bi ga ucinili razlikovnim. Kada su ti elementi dovoljni da odvuku paznju
potroSa¢a s opisnog znacenja verbalnog elementa ili vjerojatno stvore
dugotrajan dojam koji Zig ostavlja, Zig se moze registrirati.

Razlikovni primjeri:

i W) e FAVELR AND ARSHA Y

Kriterij Kombiniranje s bojom

Zajednicka e Puko ,dodavanje” jedne boje opisnom/nerazlikovhom verbalnom elementu,

praksa bilo samim slovima ili kao pozadinu, nece biti dovoljno da Zigu da razlikovni
karakter.

e Upotreba boja uobicajena je u trgovini i ne bi se smatrala oznakom porijekla.
Ipak, ne moZe se isklju¢iti mogucénost da odreden raspored boja, koji je
neobican i relevantan da ga potrosa¢ moze lako zapamtiti, ucini Zig razlikovnim.
Nerazlikovni primjeri:

Flavour and aroma Fleveur end arema Flavour and aroma

Kriterij Kombiniranje s interpunkcijskim znakovima i drugim simbolima
Zajednicka e Opcenito, dodavanje interpunkcijskih znakova i drugih simbola uobicajeno
praksa koristenih u trgovini ne dodaje razlikovni karakter znaku koji se sastoji od

opisnih/nerazlikovnih verbalnih elemenata.
Nerazlikovni primjeri:

“Flavour and aroma”  FreshSardine. ™




Kriterij

Zajednicka

PoloZaj verbalnih elemenata (postrance, naopako itd.)

e U pravilu, ¢injenica da su verbalni elementi rasporedeni okomito, okrenuti

praksa naopako ili u jednom ili vise redova nije dovoljna da znaku osigura najmaniji
stupanj razlikovnog karaktera potrebnog za registraciju.
Nerazlikovni primjeri:
I =
4
Flavgur 8
an SN
BWOIY pue JNOA®[] Atoms
e |pak, nacin na koji su verbalni elementi postavljeni moze dodati razlikovni
karakter znaku kada je raspored takve prirode da se prosjecni potrosac fokusira
na njega umjesto da odmah percipira opisnu poruku.
Razlikovni primjeri:
F d
And I n
r a a
Flavour v . m
o
m r u
a A r
U POGLEDU FIGURATIVNIH ELEMENATA U ZIGU
Kriterij Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika

Zajednicka

e Opisni ili nerazlikovni verbalni elementi u kombinaciji s jednostavnim

praksa geometrijskim oblicima kao Sto su tocke, crte, linearni segmenti, krugovi,
trokuti, kvadrati, pravokutnici, paralelogrami, peterokuti, Sesterokuti, trapezi i
elipse vjerojatno nece biti prihvatljivi, posebno kada se prethodno navedeni
oblici koriste kao okvir ili rub.
Nerazlikovni primjeri:
a:;,a:‘r’::na K e lrr Flavour and aroma :L} Faes
e Sdruge strane, geometrijski oblici mogu dodati razlikovnost znaku kada njihov
prikaz, konfiguracija ili kombinacija s drugim elementima stvara op¢i dojam koji
je dovoljno razlikovan.
Razlikovni primjeri:
F\‘a\\/‘nur and ar-(;ma
Kriterij PoloZaj i razmjer (velicina) figurativnog elementa u odnosu na verbalni element

Zajednicka
praksa

e Znak se opéenito moze registrirati kada se figurativni element koji je sam po
sebi razlikovan dodaje opisnom i/ili nerazlikovnom verbalnom elementu, pod
uvjetom da se spomenuti figurativni element moZe jasno prepoznati u znaku
zbog svoje veli¢ine i mjesta.




Nerazlikovni primjeri:

Flavour and aromas  zees Sarcteve

Razlikovni primjer:

P

)
w— Flavour and aroma

Kriterij

Zajednicka

Predstavlja li figurativni element proizvode i/ili usluge ili je direktno povezan s
proizvodima i/ili uslugama

» Smatra se da je figurativni element nacelno opisan i/ili da nema razlikovni

praksa karakter kada:
- jeon ,vjeran”ili ,stvaran” prikaz proizvoda i usluga,
- se on sastoji od simboli¢nog/stiliziranog prikaza proizvoda i usluga koji ne
odstupa znacajno od uobicajenog prikaza navedenih proizvoda i usluga.
Nerazlikovni primjeri:
: m From the sea to your plate
== Fresh Sardine g Sardines — e
Razlikovni primjeri:
\) resh Sard}ne ﬂl‘HﬂFresh Sardine
» Figurativni element koji ne predstavlja proizvode i usluge, ve¢ ima izravnu
poveznicu sa svojstvima proizvoda i usluga nece uciniti znak razlikovnim, osim
ako je dovoljno stiliziran.
Nerazlikovni primjer:
J
)%[PEST CONTROL SERVICES
Razlikovni primjer:
@ PEST CONTROL SERVICES
Kriterij Je li uobicajeno koristenje figurativnog elementa u trgovini u vezi s proizvodima i/ili

Zajednicka
praksa

uslugama za koje se primjenjuje

e Figurativni elementi koji se uobicajeno koriste u trgovini u pogledu trazenih
proizvoda ili usluga u pravilu ne dodaju razlikovni karakter znaku u cjelini.
Nerazlikovni primjeri:

LEGAL ADVICE SERVICES

& )
avour SARHNE and aroma :

and aroma




U POGLEDU | VERBALNIH | FIGURATIVNIH ELEMENATA U ZIGU

Kako kombinacije kriterija utjecu na razlikovnost

Zajednick e Opcenito, kombinacija figurativnih elemenata i verbalnih elemenata, koji ako se
a praksa razmatraju pojedinacno nemaju razlikovni karakter, ne ¢ini razlikovni Zig.

e Ipak, kombinacija takvih elemenata, kada se razmatraju kao cjelina, moze se
percipirati kao oznaka porijekla zbog prezentacije i sastava znaka. Tome ¢e biti
tako kada ta kombinacija dovodi do sveukupnog dojma koji je dovoljno odmaknut
od opisne/nerazlikovne poruke koju prenosi verbalni element.

Primjeri: Kako bi znak bilo mogude registrirati, on mora posjedovati minimalnu razinu

razlikovnosti. Svrha ljestvice jest ilustrirati gdje se nalazi taj prag. Primjeri u nastavku, s
lijeva na desno, sadrZze elemente s rastu¢im ucinkom na razlikovnost Zigova, Sto daje
zigove koji su ili nerazlikovni kao cjelina (crveni stupac) ili razlikovni kao cjelina (zeleni
stupac).

Nerazlikovni Razlikovni

Flavour Qﬂ@mﬂ Flaaousr and: orowmer Flavowr and FIAMD .NaAouA

arnd aod SAveme

aroma A-oma F.’ av@ur and Ar@ma
1.
[[ﬂavour and dromd]]

Flavourand Flavouran @
2.
Fresh Q resh sard)ne él’resh sardine
~ T Fresh sardine 4‘:‘3-( FRESH&FLRDINE
sardine (’m

3. FRESH SAKM
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1. CILJ OVOG DOKUMENTA

Ovaj je dokument referentan za urede za IV, udruzenja korisnika, podnositelje zahtjeva i
predstavnike u pogledu zajedni¢ke prakse kojom se odreduje kada figurativni zZig, koji sadrzi samo
opisne/nerazlikovne rijeCi, zadovoljava uvjete ispitivanja apsolutnih razloga jer figurativna
sastavnica daje Zigu kao cjelini dovoljan razlikovni karakter. On ¢e biti stavlien na opcenito
raspolaganije te ¢e biti lako dostupan, dajuci jasno i sveobuhvatno objasnjenje nac¢ela na kojima
se nova zajednicka praksa temelji. Ta ¢e se nacela opcenito primjenjivati, a cilj im je obuhvatiti
veliku vecinu slu€ajeva. Razlikovnost se mora ocjenjivati od slu€aja do slu€aja, pri Eemu zajednicka
nacela sluze kao smjernica kako bi se osiguralo da razli€iti uredi, postupajuci po istim osnovama,

dolaze do sli¢nih, predvidivih ishoda.

2. PODRUCJE PRIMJENE PROJEKTA

Prema odluci Suda u Presudi C-104/01, ,Libertel”, t. 48.-50.:

,Ustaljena je sudska praksa da prava Zigova &ine bitan element u sustavu nenarusenog nadmetanja
kojega Ugovor o EZ-u nastoji uspostaviti i odrZavati.

Nadalje, temeljem ¢lanka 5. stavka 1. Direktive, Zig daje njegovu vlasniku iskljuéivo pravo, u odnosu
na odredene proizvode i usluge, koje mu omogucéava monopol nad znakom registriranim kao Zigom
tiekom neograni¢enog razdoblja.

Mogucnost registriranja Ziga moZe biti ograni¢ena zbog razloga koji se odnose na javni interes.”
Direktiva 2008/95/EZ Europskog parlamenta i Vije¢a od 22. listopada 2008., o uskladivanju
zakonodavstava drzava €lanica o zigovima (,Direktiva”), navodi u svom ¢lanku 3. stavku 1. toCkama
(b) i (c)* kako znakovi koji nemaju razlikovni karakter, i opisni Zigovi, to jest, oni koji se sastoje
isklju€ivo od oznaka ili podataka koji u trgovini mogu sluziti za oznacCivanje vrste, kakvoce, koli€ine,
namjene, vrijednosti, zemljopisnog podrijetla ili vremena proizvodnje ili pruzanja usluge ili za
oznacivanje drugih karakteristika proizvoda i usluga, necée biti registrirani ili ¢e, ako su

registrirani, podlijegati proglasavanju njihove niStavosti.

Razliiti temelji za odbijanje moraju biti tumacCeni u svjetlu javnog interesa koji su u pozadini
svakog od njih (vidjeti spojene predmete C-456/01 P i C-457/01 P, Henkel, t. 45.-46., predmet C-
329/02 P, SAT.1, t. 25.).

U javnom je interesu sprijeciti registraciju ziga na temelju kojega nije moguce razlikovati proizvode

i/ili usluge za koje se trazi registracija od onih koji pripadaju drugim drustvima.

Podrucje primjene projekta glasi:

! Svako spominjanje ¢lanaka ,Direktive” moze se tumaditi kao pozivanje na odgovarajuce ¢lanke Uredbe Vijeca (EZ)
br. 207/2009 od 26. veljace 2009. o zigu Zajednice.



,Cilj ovog projekta jest utvrditi zajedni¢ku praksu u odnosu na sluéajeve u kojima figurativni zZig,
koji sadrzi samo opisne/nerazlikovne rijeci, zadovoljava uvjete ispitivanja apsolutnih razloga jer

figurativna sastavnica ima dovoljan razlikovni karakter.”

Sljedeca su pitanja izvan podruéja primjene projekta:

o Jezicna pitanja: za potrebe projekta zamislite da su verbalni elementi u cijelosti
opisni/nerazlikovni na vaSem jeziku.
o Tumacenje izjava o ograni¢avanju odgovornosti.

e Upotreba Ziga (ukljucujuci steCenu razlikovnost i nacin stvarnog Kkoristenja Ziga u trgovanju).

Kako bi se odredilo je li prag razlikovnosti zadovoljen zbog figurativnih karakteristika ziga,
razmatraju se sljedeci kriteriji:

» U pogledu verbalnih elemenata u zigu:
o Tipografski oblici i font
o Kombiniranje s bojom
o Kombiniranje s interpunkcijskim znakovima i drugim simbolima
o Polozaj verbalnih elemenata (postrance, naopako itd.)
» U pogledu figurativnih elemenata u zZigu:
o Upotreba jednostavnih geometrijskih oblika
o Polozaj i razmjer (veli€ina) figurativnog elementa u odnosu na verbalni element
o Predstavlja li figurativni element proizvode i/ili usluge ili je direktno povezan s
proizvodima i/ili uslugama
o Je li uobicajeno koristenje figurativnog elementa u trgovini u vezi s proizvodima ifili
uslugama za koje se primjenjuje.
» U pogledu i verbalnih i figurativnih elemenata u Zigu:

o Kako kombinacije kriterija utje€u na razlikovnosti.

3. ZAJEDNICKA PRAKSA

3.1 Opisne/nerazlikovne rijeci

Za potrebe projekta, verbalni elementi u zigu smatraju se u potpunosti opisnima/nerazlikovnima jer
je glavna svrha provesti konvergenciju pristupa tome kada dodatak figurativhog elementa ¢ini zig
kao cjelinu dovoljno razlikovnim, time omogucujuci da zig izvrSava svoju bitnu funkciju i zadovoljava

uvjete ispitivanja apsolutnih razloga.

Sukladno utvrdenoj sudskoj praksi, da bi zig posjedovao razlikovni karakter za potrebe ¢lanka 3.



stavka 1. to¢ke (b) Direktive, on mora mo¢i izvrSavati svoju bitnu funkciju, i to jamg€iti identitet
komercijalnog porijekla oznaéenih proizvoda ifili usluga potro$acu ili krajnjem korisniku
omogucuju¢i mu, bez ikakve moguénosti dovodenja u zabludu, razlikovanje tih proizvoda ili
usluga od drugih sto imaju drugo porijeklo, i time ponavljanje iskustva, ako se ono pokaze
pozitivnim, ili njegovo izbjegavanje, ako se pokaze negativnim (vidjeti C-39/97, Canon, t. 28. i T-
79/00, LITE, t. 26.).

Neodvojivo od moguénosti Ziga da izvrSava svoju bitnu funkciju, kako ju je utvrdio Sud, opci
interes u pozadini ¢lanka 3. stavka 1. tocke (c) Direktive jest onaj osiguravanja da opisne znakove
ili oznake Sto se odnose na svojstva proizvoda ili usluga u pogledu kojih se trazi registracija mogu
slobodno koristiti svi trgovci koji nude takve proizvode i/ili usluge, spre€avajuci rezerviranje takvih
znakova i oznaka za samo jedno drustvo jer su oni registrirani kao Zigovi (vidjeti predmete C-299/99
Philips, t. 30., C-329/02 P, SAT.1, t. 30., spojene predmete C-90/11 i C-91/11, Alfred Strigl, t. 31.,
C-53/01 P, Linde, t. 73., i C-104/01, Libertel, t. 52., C-363/99 Koninklijke KPN Nederland NV, t. 54.,
spojene predmete C-108/97 i C-109/97 Windsurf Chiemsee, t. 25.).

Razlikovnost mora biti ocijenjena, kao prvo, u pogledu proizvoda ili usluga u odnosu na koje je
registracija zatrazena, i kao drugo, u pogledu percepcije relevantne publike (vidjeti C-53/01 P,
Linde, t. 41., C-363/99, Koninklijke KPN Nederland NV, t. 34., spojeni predmeti C-468/01 P do C-
472/01 P, Procter & Gambile, t. 33.).

Premda je svaki od temelja za odbacivanje naveden u ¢lanku 3. stavku 1. neovisan o drugima i
zahtijeva zasebno ispitivanje, ipak postoji jasno preklapanje podrucja primjene svakog od temelja
za odbacivanje utvrdenih ¢lankom 3. stavkom 1. to¢kama (b) i (c) (vidjeti spojene predmete C-90/11
i C-91/11, Alfred Strigl, t. 20., C-53/01 P, Linde, t. 67., predmet C-363/99 Koninklijke KPN Nederland
NV, t. 85., predmet C-392/02 P, SAT.1, t. 25.).

Prema utvrdenoj sudskoj praksi, znak koji opisuje svojstva proizvoda i usluga za potrebe ¢lanka 3.
stavka 1. toCke (c) Direktive je, u tom smislu, nuzno bez ikakvog razlikovnog karaktera u odnosu
na te proizvode ili usluge u smislu &lanka 3. stavka 1. to¢ke (b) Direktive. Zig moze ipak biti bez
razlikovnog karaktera u odnosu na proizvode ili usluge zbog drugih razloga osim €injenice
da je opisan (vidjeti C-265/00, Biomild, t. 19., predmet C-363/99 Koninklijke KPN Nederland NV,
t. 86., i predmet C-51/10 P, Agencja Wydawnicza Technopol / OHIM, t. 33.).

Stoga opisan Zig nuzno nema nikakav razlikovni karakter, premda zig moze biti bez razlikovnosti

zbog drugih razloga osim opisnosti.



3.2 Koji su figurativni pragovi za zadovoljavanje uvjeta

Ispitivanja apsolutnih razloga?

Unato¢ tome S$to sadrzava samo opisne/nerazlikovne rije€i, figurativni zig jo$ uvijek moze
zadovoljavati uvjete ispitivanja apsolutnih razloga ako postoje drugi elementi u zigu koji ¢ine zig
razlikovnim kao cjelinu.

Ipak, razlikovnost ziga koji sadrzi opisne/nerazlikovne verbalne elemente ne moze se oslanjati na
figurativne elemente koji nemaju razlikovni karakter sami po sebi ili su minimalni po prirodi, osim
ako je proizvedena kombinacija razlikovna kao cjelina.

Ovo je nacelo potvrdio Europski sud u svojoj Presudi C-37/03 P, BiolD. U toj presudi, Sud navodi
da grafiCki elementi u Zigu ne mogu ,uciniti nista kako bi omogucili relevantnoj publici da razlikuje,
bez mogucénosti zablude, proizvode ili usluge obuhvacene zahtjevom za registraciju Ziga od drugih
koji imaju drugo porijeklo,” te stoga ,ti grafiCki elementi nisu sposobni izvr8avati bitnu funkciju Ziga
u odnosu na relevantne proizvode i usluge” (t. 72.). Kao primjer, u tom odredenom slu€aju
Jigurativni i grafi¢ki elementi toliko su minimalni po prirodi da Zigu za koji je zatraZena registracija
kao cjelini ne daju nikakav razlikovni karakter. Ti elementi ne posjeduju nikakvo svojstvo, posebno
u pogledu mastovitosti ili u pogledu naéina na koji su kombinirani, ¢ime bi omogucili tom Zigu da
izvrSava svoju bitnu funkciju u pogledu proizvoda i usluga obuhvaéenih zahtjevom za registraciju
ziga” (t. 74.).

Za potrebe odredivanja razlikovnog karaktera koji figurativni elementi pruzaju znaku, postignut je

sporazum o sljede¢im kriterijima:



A. U pogledu verbalnih elemenata u zigu

Al Tipografski oblici i font

> Opcenito,  opisni/nerazlikovni  verbalni  elementi  koji se  pojavijuju u
osnovnom/standardnom tipografskom obliku, stiliziranim (lettering) ili rukopisnim tipografskim

oblicima — s tematskim fontovima ili bez njih (masna slova, kurziv) — ne mogu se registrirati.

> Kada standardni tipografski oblici ukljuCuju elemente grafiCkog dizajna kao dijela
stilizacije, ti elementi trebaju imati dovoljan utjecaj na Zig kao cjelinu da bi ga ucinili razlikovnim.
Kada su ti elementi dovoljni da odvuku paznju potroSaCa s opisnog znacenja verbalnog

elementa ili vierojatno stvore dugotrajan dojam koji Zig ostavlja, Zig se mozZe registrirati.

Primjeri
Nerazlikovni
Obrazlozenje Znak Proizvodi/usluge
Osnovni tipografski  oblici, s | Flavour and aroma Razred 30.: Kava.

tematskim fontovima ili bez njih | ¥Flavour and aroma

. F

(masna slova, kurziv) lavour and aroma
Flavour and aroma
Flavour and aroma

FLAVOUR AND AROMA

Flavour and aroma

Male varijacije fonta (1. rije¢ Flavour and aroma Razred 30.: Kava.

otisnuta masnim slovima) Flavoar and aroma

Rukom pisano ili tipografski oblici | F /,reewr aned areore Razred 30.: Kava.

rukopisnog stila Flavoor sud aroma

Flovour ond aroma, Razred 30.: Kava.
7 Razred 29.: Srdele.
fézwzw“ dﬂ//%‘()/ﬂd Temeljeno na

Fresh Sardive |7

.Bollywood  macht
glicklich!”,

Bundespatentgericht




Havouv and Avema

Fuesh Sandline

27 W (pat) 36/09.
Razred 30.: Kava.

Razred 29.: Srdele.
Temeljeno na
predmetu T-464/08,
Superleggera (vidjeti
t. 33.-34.).

Mala slova + velika slova

FreshSARDINE

Razred 29.: Srdele.

Standardni tipografski oblik +

kurziv

Freshsardine

Razred 29.: Srdele.

Kapitalizacija slova unutar rijeci
koja ne utieCe na znaCenje

verbalnog elementa

FrEsh SaRdine

Razred 29.: Srdele.

Tipografski oblik odredenog
stupnja neobi¢nosti, no i dalje

uglavnom normalan

Flavour and Aroma
Fresh Sardine

Razred 30.: Kava.
Razred 29.: Srdele.
Temeljeno na
predmetu
,jogosonline”,
portugalski zahtjev
za registraciju ziga
N° 406731, odbaden

od strane INPI-a.

Razlikovni

Obrazlozenje Znak Proizvodi/usluge
Pisana slova koja su Razred 30.:
stilizirana do te mjere da su F&W'W "‘-(/ NP e Kava.

necitka, tj. nije moguce izvuci

nikakvo opisno znacenje.

Tipografski oblik s dovoljnim = Razred 20.:
stupnjem stilizacije, S mv Kompleti
mogucno8cu tumacenja dijelova za




pojedinacnih  znakova na
razli¢ite nacine.

* ,DIY” je kratica za ,do-it-
yourself” (engleski izraz za
suradi sam”), | smatra se
nerazlikovnim verbalnim
elementom u odnosu na
proizvode za koje se traZi

zaSstita.

sklapanje u

namjestaj.

Graficki dizajniran tipografski
oblik, pojedina je slova teze

prepoznati.

rl.AVCu

R ANJ ARCMA

Razred 30.:

Kava.

A2. Kombiniranje s bojom

» Sukladno onome $to je naveo Europski sud u svojoj presudi C-104/01, ,Libertel”, ,mora se imati
na umu da, premda boje mogu prenositi odredene asocijacije i ideje, te pobuditi osjeéaje, one
posjeduju malo inherentne sposobnosti komuniciranja specificne informacije, posebno zbog

toga Sto su uobiCajene i opcCe koridtene, zbog njihove privlaénosti, kako bi se oglasavalo i

prodavalo proizvode ili usluge, bez ikakve odredene poruke” (t. 40.).

izuzetnim slu€ajevima, boje izvorno nemaju razlikovni karakter” (t. 39.).

ili kao pozadinu, nece biti dovoljno da zigu da razlikovni karakter.

iskljuciti mogucnost da odreden raspored boja, koji je neobi€an i relevantan da ga potroSa¢ moze

lako zapamtiti, u€ini Zig razlikovnim.

Europski sud u prethodnoj odluci C-49/02, ,Heidelberger”, dodatno navodi kako ,Osim u

Puko ,dodavanje” jedne boje opisnom/nerazlikovnom verbalnom elementu, bilo samim slovima

Upotreba boja uobiCajena je u trgovini i ne bi se smatrala oznakom porijekla. Ipak, ne moze se




Primjeri

Nerazlikovni

Obrazlozenje Znak Proizvodi/usluge
Dodatak jedne pojedinaéne boje FIﬂ\"'OUl’ and aroma Razred 30.:
osnovnom/normalnom Kava.

tipografskom obliku (obojena

slova).

Dodatak jedne pojedinacne boje Razred 30.:
osnovnom/normalnom Flavour and aroma Kava.
tipografskom  obliku  (obojena Razred 30.-
Dodatak jedne pojedinacne boje Fﬂ@W@ﬂﬂﬁ’ @[m@] EFOMEL Razred 30.:
osnovnom/normalnom Kava.
tipografskom obliku (obojeni

obrub).

Dodatak jedne pojedinacne boje FM ﬂ@\lj@ @\M@ AR@W @\ Razred 30.:
osnhovnom/normalnom . ) Kava.
tipografskom  obliku  (gradijent

boje).

U ovom primjeru koriStenje brojnih l r rom Razred 30.:
razli¢itih boja za slova moze privuci avou aroma Kava.

pogled potroSaCa, no to nece
nikako pomoci potro$acu razlikovati
proizvode i/ili usluge jednog drustva
od onih Sto pripadaju drugima jer

potroSaci nece niti percipirati ni

zapamtiti odredeni raspored boja.

A3 Kombiniranje s interpunkcijskim znakovimai drugim simbolima

» Opcenito, dodavanje interpunkcijskih znakova ili drugih simbola uobi¢ajeno koristenih u
trgovini ne dodaje razlikovni karakter znaku koji se sastoji od opisnih/nerazlikovnih verbalnih

elemenata.



Primjeri

Nerazlikovni

Obrazlozenje

Znak

Proizvodi/usluge

Dodavanje tocke ili simbola Ziga ne

dodaje razlikovni karakter znaku.

FreshSardine. ™

Razred 29.:
Srdele.
Temeljeno na
predmetu C-
37/03 P, BiolD.
(vidjeti t. 72.-74.).

Dodavanje navodnika ne dodaje

razlikovni karakter znaku.

“Flavour and aroma”

Razred 30.: Kava.

A4. Polozaj verbalnih elemenata (postrance, naopako itd.)

» Nacin rasporedivanja verbalnih elemenata moZze dodati razlikovni karakter znaku kada on
moze utjecati na percepciju potroSaca o znacenju spomenutih verbalnih elemenata. Drugim
rije€ima, raspored mora biti takve prirode da se prosjeéni potrosac fokusira na njega umjesto
da odmah percipira opisnu poruku. U pravilu, €injenica da su verbalni elementi rasporedeni

okomito, okrenuti naopako ili u jednom, dva ili viSe redova nije dovoljna da znaku osigura

najmanji stupanj razlikovnog karaktera potrebnog za registraciju.

Primjeri
Nerazlikovni
Obrazlozenje Znak Proizvodi/usluge
Tekst u dva ili vise redova, Citan s Razred 30.:
lijeva na desno. Flavour Kava.
and
Aroma
Sav je tekst okrenut naopako. Razred 30.:
Kava.

BWOIY pue INOAB|H




Sav je tekst okomit. Razred 30.:

E Kava.

a

S

u

r

a

d

A

r

h

a
Razlikovni
Obrazlozenje Znak Proizvodi/usluge
Tekst je prezentiran na originalan F d Razred 30.:
nacin. Posebna konfiguracija moze And | n Kava.
utjecati na potroSacevu percepciju r a a
verbalnih elemenata. Flavour v m

0
m ru
a A r

B. U pogledu figurativnih elemenata u zigu

Bl Upotrebajednostavnih geometrijskih oblika

» Opisni ili nerazlikovni verbalni elementi u kombinaciji s jednostavnim geometrijskim oblicima kao
Sto su tocCke, crte, linearni segmenti, krugovi, trokuti, kvadrati, pravokutnici, paralelogrami,
peterokuti, Sesterokuti, trapezi i elipse? vjerojatno necée biti prihvatljivi, posebno kada se
prethodno navedeni oblici koriste kao okvir ili rub.

» Tome je tako zbog toga Sto geometrijski oblik koji sluzi tek kako bi se podcrtalo, istaknulo ili
okruzilo verbalni element nece imati dovoljan ucinak na zig kao cjelinu kako bi ga ucinio
razlikovnim.

» S druge strane, geometrijski oblici mogu dodati razlikovnost znaku kada njihov prikaz,
konfiguracija ili kombinacija s drugim elementima stvara op¢i dojam koji je dovoljno razlikovan.

2 Popis jednostavnih geometrijskih oblika nije konacan.

10



Primjeri

Nerazlikovni

Obrazlozenje

Znak

Proizvodi/usluge

Primjeri jednostavnih geometrijskih
oblika koji se koriste kao okvir ili rub

i ne smatraju se prihvatljivima.

e S
g _F_Iavour and aro'mi_’_..‘ Flavour

- — g
and aroma

Flavour and aroma

Flavour
and aroma

Flavour
and
aroma

Razred 30.:
Kava.

Razlikovni

Obrazlozenje

Znak

Proizvodi/usluge

Primjeri  odredene  konfiguracije
nerazlikovnih verbalnih elemenata
S jednostavnim  geometrijskim
oblikom koja Cini Zig prihvatljivim u
njegovoj ukupnosti zbog posebnog
rasporeda nacina na koji se rijeCi
preklapaju S jednostavnim
geometrijskim  oblicima kao i
razmjerno velike mjere oblika u
usporedbi s rijeCima tako da se
oblik ne percipira tek kao
podcrtavanje, isticanje ili
okruZivanje rijeci, vec je stvoren
opci

utisak koji je dovoljno

razlikovan. Pretpostavlja se da

figurativni elementi nisu prikazi

pakiranja.

Flavour and aroma

Razred 30.:
Kava.

11



Primjeri  odredenih  kombinacija
geometrijskih oblika s opisnim
rijec¢ima, koje Cine svaki od Zigova

razlikovnim kao cjelinu.

Flaf
H E
Er

4

Razred 30.:
Kava.

B2 Polozaj i razmjer (velic¢ina) figurativhog elementa u odnosu na

verbalni element

» Znak se opcenito moZe registrirati kada se figurativni element koji je sam po sebi razlikovan
dodaje opisnom i/ili nerazlikovhom verbalnom elementu, pod uvjetom da se spomenuti
figurativni element moze jasno prepoznati u znaku zbog svoje veli¢ine i mjesta.

Primjeri

Nerazlikovni

Obrazlozenje

Znak

Proizvodi/usluge

Crveni element koji se pojavljuje na

slovu ,i” jedva je prepoznatijiv.

Frest Sandene

Razred 29.:
Srdele.

Figurativni element je tako malen da

nije prepoznatljiv.

Flavour and aroma.

Razred 30.: Kava.

Razlikovni

ObrazloZenje Znak Proizvodi/usluge
Figurativni element je sam po sebi : Razred 30.:
razlikovan i dovoljno velik da bude @2’ Flavour and aroma Kava.

prepoznat u Zigu kao cjelini.

12



B3 Figurativni element prikazuje proizvode i/ili usluge ili je direktno
povezan s proizvodima i/ili uslugama.

Kao opcenito pravilo, puka kombinacija elemenata, pri €emu su svi oni opisni u smislu
karakteristika proizvoda i usluga u pogledu kojih se trazi registracija, bez uvodenja ikakvih
neobicnih varijacija, sama ostaje opisna i ne moze dovesti do iCega osim Ziga koji se sastoji
isklju€ivo od znakova i oznaka $to sluze, u trgovini, kako bi se oznacCavalo karakteristike
doti¢nih proizvoda i usluga (vidjeti kao analogiju C-265/00 Biomild, t. 39. i C-408/08 P, Color
Edition, t. 61.).

Ipak, takva kombinacija ne mora biti opisna, pod uvjetom da ona stvara dojam koji je
dovoljno daleko odmaknut od onoga $to se dobiva jednostavnim kombiniranjem tih
elemenata, s rezultatom koji je vide od zbira njegovih dijelova (C-265/00 Biomild, t. 40.).

» U nekim slu€ajevima, figurativni element sastoji se od prikaza predstavljanih proizvoda i
usluga. Nacelno, smatra se da je spomenuti prikaz opisan i/ili da nema razlikovni karakter
kada:

— jeon,vjeran” ili ,stvaran” prikaz proizvoda i usluga,
— se on sastoji od simboli¢nog/stiliziranog prikaza proizvoda i usluga koji ne odstupa
znacajno od uobicajenog prikaza navedenih proizvoda i usluga.

U drugim slu¢ajevima figurativni element ne mora predstavljati proizvode i usluge, no moze
ipak imati izravnu poveznicu sa svojstvima proizvoda i/ili usluga. U takvim slu¢ajevima, znak
¢e se smatrati nerazlikovnim, osim ako je dovoljno stiliziran.

Primjeri
U sljede¢im primjerima, Zigovi koji su nastali kombiniranjem nerazlikovnog/opisnog

figurativhog elementa i nerazlikovnog/opisnog verbalnog elementa ne stvaraju dojam koji je
viSe od zbira njegovih dijelova.

Rezultat ¢e biti isti bilo da se figurativni i/ili verbalni elementi smatraju opisnima ili

nerazlikovnima

Nerazlikovni

ObrazlozZenje Znak Proizvodi/usluge

13



Opisni figurativni element + opisni
\verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku

srdele, a time vjeran prikaz
proizvoda. Ni tipografski oblik
(osnovni/standardni) ni  poloZaj

verbalnih elemenata ni sveukupna
kompozicija Ziga ni bilo koji drugi

elementi ne daju Zigu potreban

« =< Fresh Sardine

Razred 29.: Srdele.

minimalni stupanj razlikovnog
karaktera.
Opisni  figurativni  element +

nerazlikovni verbalni element.

Figurativni element prikazuje sliku

srdele, a time vjeran prikaz
proizvoda. Ni tipografski oblik
(osnovni/standardni)  ni  poloZaj

verbalnih elemenata ni sveukupna
kompozicija ziga ni bilo koji drugi
elementi ne daju Zigu potreban
minimalni

stupanj razlikovnog

karaktera.

m From the sea to your plate

Razred 29.: Srdele.
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Nerazlikovni figurativni element +
nerazlikovni verbalni element.

Figurativni element  prikazuje
tipicnu konzervu srdela kakva se
uobiajeno Kkoristi u trgovini kao
pakiranje za srdele te se stoga
sastoji od simboli¢nog/stiliziranog
prikaza proizvoda koji zna¢ajno ne
odstupa od uobicajenog prikaza
navedenog proizvoda. Ni tipografsk
oblik

poloZaj verbalnih elemenata ni

(osnovni/standardni) ni

sveukupna kompozicija Ziga ni bilo
koji drugi elementi ne daju ZzZigu
minimalni

potreban stupan;

razlikovnog karaktera.

From the sea to your plate

Razred 29.: Srdele.

Nerazlikovni figurativni element +
opisni verbalni element.

Figurativni  element  prikazuje
tipiénu konzervu srdela kakva se
uobicajeno Kkoristi u trgovini kao
pakiranje za srdele te se stoga
sastoji od simboli¢nog/stiliziranog
prikaza proizvoda koji znacajno ne
odstupa od uobiCajenog prikaza
navedenog proizvoda.Ni tipografski
oblik

polozaj verbalnih elemenata ni

(osnovni/standardni) ni

sveukupna kompozicija Ziga ni bilo
koji drugi elementi ne daju Zigu
minimalni

potreban stupanj

razlikovnog karaktera.

Sardines

Razred 29.: Srdele.

15



Figurativni element ne predstavlja
usluge, no ipak ima izravnu
poveznicu s  karakteristikama

usluga. Znak nije dovoljno stiliziran.

J

?% PEST CONTROL SERVICES

{

Razred 37.: Usluge
suzbijanja

Stetocina.

Razlikovni
ObrazloZenje Znak Proizvodi/usluge
Iznimka: posebna
kombinacija/lkompozicija (sveukupna Razred 29.: Srdele.
. . - m‘
razlikovnost dva opisna/nerazlikovna
—

elementa zajedno).

KoriStenjem srdela kao slova ,F” i ,,i”,
ovaj znak stvara dojam koji je
dovoljno daleko odmaknut od onoga
Sto se dobiva pukim kombiniranjem
tih nerazlikovnih/opisnih figurativnih i
verbalnih elemenata, a to je vise od

zbira njegovih dijelova.

\ résh Sardjne
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Razlikovni figurativni element +
opisni verbalni element.

Figurativni element sastoji se od
riblje kosti koja hoda te je stoga
simboli¢an/stilizirani prikaz

proizvoda koji znaéajno odstupa od

Fresh Sardine

Razred 29.: Srdele.

uobi¢ajenog prikaza navedenog
proizvoda.
- — ; ; Razred 37.:
Figurativni element ima izravnu @ ; -
PEST CONTROL SERVICES

poveznicu s karakteristikama usluga,

no znak je dovoljno stiliziran.

Usluge suzbijanja

StetoCina.

B4 Figurativni element uobi¢ajeno se koristi u trgovini u vezi s
proizvodima i/ili uslugama za koje je podnesen zahtjev.

» Figurativni elementi koji se uobicajeno koriste u trgovini u pogledu trazenih proizvoda
ili usluga u pravilu ne dodaju razlikovni karakter znaku u cjelini.

17



Primjeri

Nerazlikovni

Obrazlozenje

Znak

Proizvodi/usluge

Trazeni Zzig relevantna bi publika
shvatila kao jasnu i izravnu naznaku
kvalitete, no ne kao naznaku
porijekla proizvoda.

Figurativni elementi nemaju
nikakvih upadijivih, neobicnih ili
izvornih  svojstava i bit Ce
jednostavno promatrani kao
uobicajena oznaka koju prosjecni
potrosa¢ nece zapamtiti kao

razlikovnu.

Flavour
and aroma

Razred 30.: Kava.

Obojene  kartice za cijenu
uobicajeno se koriste u trgovini za
sve vrste proizvoda te kombinacija
s opisnim verbalnim elementima
nije  dovolina da ucini  Zig

razlikovnim.

S

Razred 29.: Srdele.

Temeljeno na

predmetu T-122/01,

Best Buy (vidjeti t.
33.).

Kartice za cijenu uobi¢ajeno se
koriste u trgovini za sve vrste

proizvoda.

Flavour
and aroma

Razred 30.: Kava.

»,Vaga pravde” uobi¢ajeno se

koristi u trgovini za pravne usluge.

LEGAL ADVICE SERVICES

Razred 45.: Pravne

usluge.
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C. Kako kombinacije prethodno navedenih kriterija utje¢u na
razlikovnost?

» Opcenito, kombinacija figurativnih elemenata i verbalnih elemenata, koji ako se razmatraju

pojedinaéno nemaju razlikovni karakter, ne €ini razlikovni Zig.

> |pak, kombinacija takvih elemenata, kada se razmatraju kao cjelina, moze se percipirati kao
oznaka porijekla zbog prezentacije i sastava znaka. Tome ce biti tako kada kombinacija stvara
ukupan dojam koji je dovoljno daleko odmaknut od opisne/nerazlikovne poruke koju prenosi

verbalni element.

Sljedeca tablica sadrzi odabrane primjere koji svi redom sadrzavaju kombinacije pojedinacnih kriterija
ocjenjivanih u prethodnih poglavljima dokumenta o zajedniCkoj praksi. Kombinacije predstavljene u
crvenom stupcu su one koje, uslijed jednostavnosti i/ili uobi¢ajenosti njihove prirode, ne dovode do
utvrdivanja razlikovnosti. Nasuprot tome, kombinacije predstavljene u zelenom stupcu smatraju se

razlikovnima.

Primjeri:

Kako bi znak bilo moguce registrirati, on mora posjedovati minimalnu razinu razlikovnosti. Svrha
liestvice jest ilustrirati gdje se nalazi taj prag. Primjeri u hastavku, s lijeva na desno, sadrZze elemente s
rastué¢im ucinkom na razlikovnost Zigova, $to daje zigove koji su ili nerazlikovni kao cjelina (crveni

stupac) ili razlikovni kao cjelina (zeleni stupac)?.

3 Znakovi koji sadrze ,,Flavour and aroma” traze zastitu za kavu u razredu 30., a znakovi koji sadrze ,,Fresh sardine” traze
zastitu za srdele u razredu 29.
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Non-distinctive

Flavoar oo ik Flavon and
and t‘mﬂ&a“‘ Flawovwr and aromor
aroma
1:
[ﬂavourandaroma]
Flavourand
aroma
2
Fresh
- Freshsudne <= ( “"EmSSSC FRESH&ARDINE
sardine Fresh Sardine
3.

Distinctive

FLA-Q.D.N,AO,A

Fo’ avO@ur and ArOma

@E( )

Flavour an

iFresh sardine

2
FKESH'QM

Q resh Sard‘)ne
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1. redak:

S lijeva na desno, prvi primjer kombinira osnovni/standardni tipografski oblik s rijeci
otisnutom masnim slovima i pozicioniranim verbalnim elementima. U sljedecem
slu¢aju, dodavanje crvene boje moZe predstavijati korak naprijed, no kombinacija (1.
standardni tipografski oblik, pozicioniranje verbalnih elemenata i jedna boja) jos uvijek
ne cCini razlikovni Zig. U trecem primjeru, dodatak nekoliko boja dodaje nesto viSe, no
Jjo$ uvijek njegova prezentacija i kompozicija ne stvara ukupan utisak koji je dovoljno
daleko odmaknut od onoga $to ga stvara jednostavna kombinacija tih elemenata. Osim
toga potro$adéi ne mogu zapamtiti previse boja i njihov redoslijed. Cetvrti primjer
kombinira osnovni/standardni tipografski oblik, pozicioniranje/veli¢inu verbalnih

elemenata i dvije boje, Sto jos uvijek ostaje nerazlikovno.

Kombinacija figurativnih elemenata u dva razlikovna primjera na desnoj strani, kada
se razmatraju kao cjelina, mogu biti percipirani kao oznaka porijekla zbog prezentacije
i kompozicije znaka, stvarajuci vizualan dojam koji je dovoljino daleko odmaknut od

opisne/nerazlikovne poruke $to je prenose verbalni elementi.

2. redak:

S lijeva na desno, prva dva primjera u ovom skupu kombiniraju jednostavne
geometrijske oblike Sto se koriste kao okviri (pravokutni odnosno ovalni oblik) s
osnovnim/standardnim tipografskim oblikom, kojega slijedi osnovni/standardni
tipografski oblik kombiniran s kruZnim oblikom, bojom i pozicioniranjem verbalnih
elemenata. SljedeCi primjer kombinira nepravilan raspored verbalnih elemenata
osnovnog/standardnog tipografskog oblika s nakoSenim pravokutnikom i bojom. Niti
jedan od ta tri primjera ne stvara ukupan utisak koji je dovoljno daleko odmaknut od

onoga Sto ga stvara jednostavna kombinacija tih elemenata.

U desnom stupcu, kombinacije oblika koje nisu arbitrarne, u kombinaciji s bojom i
poloZajem verbalnih elemenata stvaraju vizualan dojam koji je dovolijno daleko
odmaknut od opisne/nerazlikovne poruke Sto ju prenosi verbalni element. To
omogucava zigu promatranom u cjelini da bude percipiran kao oznaka porijekla zbog

prezentacije i kompozicije znaka.



3. redak:

S lijeva na desno, ovaj skup primjera pocinje s vjernim prikazom proizvoda u
kombinaciji s dva osnovna tipografska oblika i tematskim fontovima, koje slijedi
dodatak pozicioniranja verbalnih elemenata i boje, te kasniji dodatak geometrijskog
oblika u kombinaciju, a zavrSava s tipografskim oblikom koji je blago stiliziran, no i dalje
uglavnom normalan. Niti jedan od tih primjera ne stvara vizualan dojam koiji je dovoljno
daleko odmaknut od opisne/nerazlikovne poruke S$to ju prenosi opisna poruka.

Posljedic¢no, ti Zigovi nece biti percipirani kao oznake porijekla.

Na desnoj strani retka, prezentacija i kompozicija Zigova, i sasvim desno postojanje
prepoznatljivog figurativnog elementa koji je razlikovan sam po sebi, osiguravaju

Zigovima potreban minimalan stupanj razlikovnog karaktera.
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